Cestovny ruch ajeho realizaéné a selektivne predpoklady

REALIZACNE PREDPOK LADY CESTOVNEHO RUCHU
- ich p6sobenim déjde k plnohodnotnému vyuZzitiu lokaliza¢nych predpokladov;

1.K omunikaéné predpoklady:

- v&etky vlastnosti dopravne] siete — dopravna poloha Uzemia, hustota dopravnej siete,
hierarchia dopravnej siete (napr. v hierarchii dial’nica na 1.mieste — preprava na velké
vzdialenosti, potom cesty I. triedy, I1. triedy, I11. triedy) — spajaju konkrétne navétivené
miesta;

- délezita g vertikalna doprava (vleky, lanovky);

- Uéelom dopravy z pohPadu cestovného ruchu je prepravit’ 0soby s minimalnymi ¢asovymi
Stratami;

2. Materialno —technicka zakladia:
- vytvéra predpoklady na vSestranné zabezpecenie pobytu U¢astnika cestovného ruchu;

a, ubytovacie zariadenia (umoziuju zotrvanie navstevnika na danom mieste viac ako 1 dei —
hotel, penzidn, turistick& ubytoviia, camping, zotavovne, kupel'né Ustavy);

b, stravovacie zariadenia (patriak vybavenosti strediska cestovného ruchu);

c, zabavné zariadenia

d, dopravné zariadenia (slUzia na urychlenie prepravy U¢astnikov cestovného ruchu do
vysSich nadmorskych vy3ok, prediZuju sezonu — napr. I'adovec);

e, Sportovo —technické zariadenia (kUpaliska, ihriska, sankarské, lyZiarske drahy, pléaze,
klziskd);

f, iné zariadenie cestovného ruchu (zmenarne, pozi¢ovne, lyZiarske 3koly, cestovné
kancelarie,...);

SELEK TIVNE PREDPOKLADY CESTOVNEHO RUCHU

- budu vychéadzat’ od konkrétneho G¢astnika cestovného ruchu a od podmienok, v akych Zije
v mieste trvalého bydliska;
- uréuju kto akorko kré sa mdze zUcastnit’ cestovného ruchu;

1.Urbanizaéné predpoklady:
- hovoria 0 mieste trvalého bydliska a o nateni opustit’ ho (¢im v&Sie mesto, tym vassia
pravdepodobnost’ ho opugtit)

2. Demografické parametre:

- hustota osidlenia, vekova &ruktara — rozhodujuca pre kvalitu aktivit cestovného ruchu
(overaviac sa cestovného ruchu zlcastiuju mladi I'udia, je u nich g vasSia fyzicka namaha,
srasticim vekom je spektrum aktivit mensie a aktivity sl nenéro¢né na fyzickd ndmahu),



vzdelanie (napr. VS — poznévaci cestovny ruch, aktivity st naroénejdie, ZS — pasivny
odpocinok, telka a pivo,...), pohlavie (viac aktivit v cestovnom ruchu muzi);

3. Sociologické predpoklady cestovného ruchu:
- finanéna situacia, vol’ny ¢as, individualny objekt viastnictva (napr. chata), bytova otédzka,
pocet deti, viastnictvo auta (neobmedzend moznost’ rozhodnit’ sa);

Destinaény manazment:

= spolocny postup podnikatel'skej sféry averejného sektoru v oblasti usmeriiovania
cestovného ruchu na danom Uzemi. Inicidtorom a koordinatorom destinaéného manazmentu
na Uzemi mesta, regionu je spravidla samosprava.

- jeimpulzom k vnimaniu cestovného ruchu ako globalneho a moderného odvetviav 21.
storoci, zéroven impulzom k osobnej aktivite s ciel’om rozvojaturizmu v Gzemi podl'a
principu , Jedna destinécia— jeden tim“ a s heslom ,, Spolu sme silngjSi“.

- marketingova stratégia cestovného ruchu sa venuje tvorbe produktu cestovného ruchu a
podpore jeho predaja, rozvoju verejne infradtruktiry, &tatistike a prieskumu cestovného
ruchu, verejnému vzdeldvaniu a praci s verejnost’ou na budovanie pozitivneho vztahu
obyvatefov k Ucastnikom cestovného ruchu, budovaniu pozitivneho imidzu regionu, tvorbe
imidZotvornych znakov miesta atvorbe znacky cielového miesta cestovného ruchu,
vyhladavaniu finan¢nych prostriedkov a finanénych podp6r na realizaciu ciefov rozvoja
regionu, koordinécii a stimulécii podnikatel'skych aktivit v regione;

- cielené zvySovanie poctu ndvatevnikov a prenocovani, k dosahovaniu rasttcich , ¢isel” je
dnes potrebny predovsetkym cieleny vyvoj produktu aten je mozny len za predpokladu
spolupréce vSetkych zainteresovanych subjektov v destinécii;

- délezitu ulohu zohrévaju optimalne kombinéacie zastupcov z verejného g sikromného
sektora pdsobiacich na spoloénom Uzemi — oficialngj turistickej destinacii (Uzemie kraja,
prirodzeného regiénu cestovného ruchu, mikroregiénu, a pod.);

- pre strategické planovanie je dolezité definovat’ zakladné geografické, urbanistické

a demografické charakteristiky Uzemia ako g SirSie sivislosti (napr. poloha, rieka, sklon
svahov, priemysel, po'nohospodarstvo, kulttra + histéria, cezhrani¢na spolupraca,
dostupnost,, infradtruktira,....);

- cieflom politiky cestovného ruchu statov a samosprav musi byt” vytvorenie

konkurencného prostredia podporou horizontalnej a vertikélnej spolupréace vo vyrobe

i distribucii roznych atraktivit a sluZieb tvoriacich ¢ast” daného produktu cestovného ruchu.
Z organizacného hradiska ide o vytvorenie in&titdcii, z rovne ktorych cestovny ruch krajiny
alebo regionu (mesta) moze fungovat’ ako priemysel alebo ako podnik.

- VyVOj cestovného ruchu na Slovensku po roku 1989 bol Zivelny, len vo vybranych
segmentoch sa podporoval niekolkymi programami &étnej podpory a marketingovymi
aktivitami Slovenskej agentury pre cestovny ruch (SACR), ktora vykonava funkciu
destinatného marketingu a propagéacie na narodnej Urovni.

I midz Slovenska ako turistickej organizacie za¢ina SACR formovat’ najma na
segmentoch zaloZenych na prirodnom potencidli krajiny (kUpele, horskaturistika) a na



regionoch, ktoré mozu ziskat’ pomoc zo &rukturélnych fondov EU.

- napr. Klaster Liptov — zdruZenie cestovného ruchu je prva organizacia destina¢ného
manaZmentu (DMO) na Slovensku a spolo¢na marketingovéa centrala pre destinaciu Liptov.
Zdruzuje subjekty verejného a sikromného sektora s ciel’om jednotnej propagacie regiéonu
Liptov ako jedinecného ,,zeleného” regidnu pre aktivne trévenie volného ¢asu plného
z&zitkov. Svoje aktivity realizuje s financnou podporou zakladajucich ¢lenov: Thermal Park
BeSeiova, Aquapark Tatralandia, Jasna Nizke Tatry, Skipark RuZzomberok, M esto
Liptovsky Mikulés, M esto RuZzomberok aMesto Liptovsky Hradok. Ambiciou Klastra
Liptov je dostat’ Liptov svojimi aktivitami na mapu vyhl'adavanych eurépskych destinécii,
prezentovat’ Liptov pod jednotnou znatkou doma g v zahranic¢i, vytvarat
konkurencieschopné produkty cestovného ruchu a podnecovat’ aktivnu spoluprécu v regione."



